¢

www.euipn.org

[l
.

. .
SPOLEGNA PRAXE

Ty
E

ROZLISOVACI ZPOLDBILOST SLOGANU

UNOR 2026




+_EUIPN
e
RozliSovaci zplsobilost slogant
OBSAH
S U )V T o RO
11 (OX] o] aTe] (o Je (o] (U TaaT=T o | (U FO PSPPSR
1.2 101U 1Y [0 1] PRSPPI
1.3 (0] F= 1] o U1 ] o g 1o 1] 11N o] = D (SRR
1.4 10T 0] (=T 1T ) = Lo PSSR
2 SPOLECNA PRAXE .......oiiiiiiiiiettie ittt st s ettt
2.1 PIRAVINT FAMEC ittt oot e e e sttt e e e s bttt e e e sttt e e e sttt e e e ns bt e e e e s beeeeenbeeeeennnes
2.2 Pojem ,slogan® @ 0beCNE UVANY ........oc.uiiiiiiiiii s
2.3 Posouzeni rozliSovaci zpUsobilosti SIOGanU .............cociiiiiiiiiiiie e
23.1 Demonstrativni vycet faktort pro posouzeni rozliSovaci zpUsobilosti sloganu...............c.ccceee.e.

2.3.2 L E=To V] (oo T= T o T RSP



- "EUIPN

RozliSovaci zplsobilost slogant

1 UVOD

1.1 Cil tohoto dokumentu

V této spolecné praxi se stanovi pojem sloganu a demonstrativni seznam faktorl pro posuzovani rozliSovaci
zpUsobilosti slogand, jakoz i pfiklady ilustrujici pouzitelna kritéria a rizné vysledky posouzeni. Slouzi jako
referenéni dokument pro Utad Evropské unie pro dusevni vlastnictvi (EUIPO), Ufad Beneluxu pro dusevni
vlastnictvi (BOIP) a ufady jednotlivych Elenskych statli pro duSevni vlastnictvi (spoleéné oznacované jako
L2arady ¢lenskych statd pro dusevni vlastnictvi®), sdruzeni uzivateld, pfihlaSovatele a jejich zastupce.

Dokument bude verfejné k dispozici a snadno dostupny a bude poskytovat jasné a komplexni vysvétleni zasad,
na nichz je nova spole€na praxe zalozena. Zasady spole€né praxe jsou koncipovany tak, aby byly obecné
pouzitelné, a maiji za cil obsahnout velkou vétSinu pfipadd. Ackoli rozliSovaci zplisobilost sloganu bude
posuzovana vzdy pfipad od pfipadu, zasady uvedené v tomto dokumentu slouzi jako voditko k tomu, aby
jednotlivé ufady pro dusevni vlastnictvi postupovaly podobnym a pfedvidatelnym zplsobem. Pfiklady uvedené
v tomto dokumentu maji ilustrovat zasady spole¢né praxe a je tfeba na né nahlizet v kontextu, v némz jsou
prezentovany.

1.2 Souvislosti

Utrady dusevniho viastnictvi a sdruzeni uzivateld od roku 2011 aktivné spolupracuji na sblizovani praxe v
oblasti ochrannych znamek a primyslovych vzord. Prostfednictvim konvergenéniho programu (2011-2015)
byla harmonizovana praxe v sedmi oblastech tykajicich se ochrannych znamek a priimyslovych vzori (CP1—
CP7) (Y). V prosinci 2015 pfijaly Evropsky parlament a Evropska rada bali¢ek reforem tykajicich se ochrannych
znamek EU (3), podle kterého se spoluprace s urady c¢lenskych statll pro dusevni vlastnictvi za ucelem
podpory sblizovani praxe a nastrojl v oblasti ochrannych zndmek a priimyslovych vzoru, zejména za uc¢elem
zavedeni spole¢nych praxi, stala pro ufad EUIPO jednim z jeho hlavnich ukoll (€lanky 151-152 nafizeni
0 OZEU). Nasledné byly v roce 2016 zahajeny projekty evropské spoluprace, které pokraCovaly v ramci
strategického planu ufadu EUIPO do roku 2025. Jednim z nich byl projekt Analyza konvergence (pozdéji
Analyza konvergence 2.0), ktery identifikoval oblasti, v nichz by sblizovani praxe v oblasti ochrannych znamek
a primyslovych vzord bylo nejpfinosnéjSi. V dusledku toho bylo v celé EU Siroce rozpracovano a
implementovano osm dal$ich dokument(l spole¢né praxe (CP8—CP15) (3).

Poté, co spravni rada trfadu EUIPO v listopadu 2024 schvalila strategicky plan ufadu EUIPO do roku 2030,
pokracovaly iniciativy v oblasti sblizovani praxe podle nové metodiky. Projekt CP17 byl zahajen v Gnoru 2025
pod nazvem ,,Rozlisovaci zpusobilost slogant“. V souladu s roénim pracovnim programem Uradu EUIPO
narok 2025 (%), ktery schvalila spravni rada, byly pouzity poznatky z reSersni zpravy odvolacich senatu tykajici
se judikatury (°). Vramci projektu zastupci ufadl duSevniho vlastnictvi a sdruzeni uzivateld Uzce
spolupracovali prostfednictvim virtualni komunity na vypracovani spoleénych zasad. P¥i tvorbé spole¢né praxe
byla zohlednéna judikatura, zejména rozsudky Soudniho dvora (SD). Vysledkem spoluprace je spole¢na praxe
zformulovand v tomto dokumentu.

() https://www.euipn.org/en/practices

(%) Balitek obsahoval natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/1001 ze dne 14. Eervna 2017 o ochranné
znamce Evropské unie (dale jen ,nafizeni o OZEU") a smeérnici Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/2436 ze dne
16. prosince 2015, kterou se sblizuji pravni predpisy Clenskych statd o ochrannych znamkéach (dale jen ,smérnice
0 ochrannych znamkach*).

(®) https://www.euipn.org/en/practices

(%) Pracovni program na rok 2025, s. 29.

(%) Zprava o redersi judikatury — Rozli§ovaci zplsobilost slogant (¢ast 15) z fijna 2021 (Case-law Research Report — The
distinctive character of slogans (section 15) of October 2021). Tato zprava nema zadné zavazné ucinky.
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https://www.euipn.org/en/practices
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506417891296&uri=CELEX:32017R1001
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506417891296&uri=CELEX:32017R1001
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506428973494&uri=CELEX:32015L2436
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506428973494&uri=CELEX:32015L2436
https://www.euipn.org/en/practices
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/the_office/work_programmes/Work_Programme_2025_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
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1.3 Oblast plisobnosti praxe
Tato spole¢na praxe pfinasi jednotny vyklad nékolika aspektt souvisejicich s rozliSovaci zpUsobilosti sloganu.

Do oblasti pdsobnosti spoleéné praxe spadaji tyto otazky:
e jednotny vyklad pojmu ,slogan“ a obecné Gvahy,
e dohoda o demonstrativnim seznamu faktor(i pro posouzeni rozliSovaci zpusobilosti slogan(
(slovni ochranné znamky) a
e pfiklady slogan( v anglickém jazyce v pododdile 2.3.2.

Do oblasti pusobnosti spole¢né praxe nespadaji tyto otazky:

e posouzeni jakychkoliv jinych druhl ochrannych znamek kromé slovnich ochrannych znamek,

e posouzeni jakychkoli jinych absolutnich dlvodd pro zamitnuti, kromé ¢l. 4 odst. 1 pism. b)
smérnice o ochrannych znamkach,

e posouzeni jinych prav dusevniho vlastnictvi, jako je autorské pravo, a jejich dopadu na zpUsobilost
ochranné znamky k zapisu podle €l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych znamkéch,

e procesni aspekty tykajici se jednotlivych Ufadl pro dusevni vlastnictvi, jako vécny prizkum
zapisné zpUlsobilosti a fizeni o neplatnosti atd.,

e rozliSovaci zpUsobilost ziskana uzivanim podle ¢&l. 4 odst. 4 smérnice o ochrannych znamkach,

e rozliSovaci zpUsobilost diky konkrétnimu umisténi sloganu na vyrobcich a sluzbach, napfiklad na
predni strané tricka (),

e popis pravnich prfekazek, které brani implementaci u konkrétnich Gfadd pro dusevni vlastnictvi, a

e jazykové otazky (napf. u pfiklad(, které jsou v angli¢tiné, se predpoklada, Ze budou chapany tak,
jak jim rozumi rodily mluvé&i anglictiny).

1.4 Implementace

Tato spole¢na praxe nabyva ucinku ke dni urenému kazdym jednotlivym Gfadem duSevniho vlastnictvi.
Datum implementace a dalSi podrobnosti jsou uvedeny v tabulce nize.

Seznam implementujicich afadu

Urady, které spolednou praxi implementuji, se mohou rozhodnout, Ze zvefejni na svych internetovych
strankach doplnujici informace.

Pokud existuje nesoulad mezi prekladem dokumentu spolecné praxe do kteréhokoliv z urednich
jazyka Evropskeé unie a anglickym znénim, ma prednost anglické znéni.

2 SPOLECNA PRAXE

2.1 Pravniramec

Podle €l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych znamkach se do rejstfiku nezapisi ochranné znamky, které
postradaji rozliSovaci zpusobilost, a jsou-li zapsany, je mozné prohlasit je za neplatné. Toto ustanoveni je
obdobné potvrzeno v €l. 7 odst. 1 pism. b) nafizeni o OZEU.

Odvodnéni téchto ustanoveni spociva v ¢lanku 3 smérnice o ochrannych zndmkéch, ktery mimo jiné definuje

(6) 12/09/2019, C-541/18, Deutsches Patent-und Markenamt, EU:C:2019:725, body 25-30, 34.
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ochrannou znamku jako oznaceni, které je schopno odlisit vyrobky nebo sluzby jednoho podniku od vyrobku
¢i sluzeb jinych podnikd. Jedna se o zakladni funkci ochranné znamky () a oznaceni, které postrada
rozliSovaci zpUsobilost, by proto nemélo byt zapsano jako ochranna znamka.

2.2 Pojem ,slogan‘“ a obecné avahy

Pojem ,slogan® neni vyslovné definovan ani ve smérnici o ochrannych znamkach, ani v nafizeni o OZEU, ani
v ustalené judikature. Interpretace slogant v kontextu prava EU v oblasti ochrannych znamek je vSak utvarena
judikaturou Soudniho dvora a Tribunalu, zejména pokud jde o posuzovani rozliSovaci zpusobilosti téchto
oznaceni. Soudni dvir poskytl voditko, jak posoudit rozliSovaci zpUsobilost sloganu, zejména ve svych
rozsudcich tykajicich se sloganu ,Vorsprung durch Technik” a ,Wir machen das Besondere einfach” (8).

Podle Cambridge Advanced Learner’s Dictionary & Thesaurus (°) je ,slogan®“ kratka, snadno zapamatovatelna
fraze, zejména takova, ktera se pouziva k propagaci napadu nebo produktu®. Cambridge Business English
Dictionary (1°) definuje ,slogan” jako ,kratkou, snadno zapamatovatelnou frazi pouzivanou uréitou organizaci,
aby lidé rozpoznali tuto organizaci nebo jeji produkty”. Collins English Dictionary (') navic definuje ,slogan”
jako ,,svébytné nebo aktualni slovni spojeni pouzivané v politice, reklamé atd.“.

| kdyz slogany mohou mit vice funkci, ¢asto slouzi k propagaci pfislusnych vyrobkd nebo sluzeb. V tomto
ohledu Soudni dvur objasnil, Ze slogany mohou fungovat jednak jako propagacni slogan, jednak jako Udaj
o obchodnim plivodu vyrobk a sluzeb (12).

Aby byl slogan zpUsobily k zapisu, musi vykazovat urcitou originalitu nebo vystiznost, vyzadovat alespori
minimalni vykladové Usili nebo u dotéené vefejnosti vyvolavat kognitivni proces (*3). AvSak i kdyz slogan neni
schopen vyvolat takovy proces u relevantniho spotfebitele, nemusi to nutné znamenat, ze postrada rozliSovaci
zpusobilost. Faktory uvedené nize v pododdilu 2.3.1 pfedstavu;ji kritéria, ktera je tfeba zohlednit pfi posuzovani
rozliSovaci zpUsobilosti sloganu. V zavislosti na okolnostech konkrétniho pfipadu maze spinéni jednoho nebo
vice nize uvedenych kritérii naznacovat, Ze slogan ma rozliSovaci zpUsobilost.

PrihlaSovatelé usiluji o zapis slogant jako ochrannych znamek, aby si zajistili vylu€na prava na jejich uzivani
v obchodnim styku, protoze slogany obvykle vyjadfuji propagacni sdéleni souvisejici s narokovanymi
vyrobky a sluzbami. Obecné Ize slogany povazovat za poutavou metodu propagace vyrobku, sluzby nebo
spole¢nosti, ktera je prezentuje v pfiznivém svétle, pomaha spotfebitellim snadno si zapamatovat sdéleni a
identifikovat tyto vyrobky a sluzby s konkrétnim plvodem.

(") 23/05/1978, C-102/77, Hoffmann La-Roche, EU:C:1978:108, bod 7. Pojem ,zakladni funkce" ochranné znamky byl
poprvé zminén Evropskym soudnim dvorem v citované véci a od té doby je hojné pouzivan ve vétSiné véci tykajicich se
ochrannych znamek, napfiklad: 12/02/2004, C-218/01, Perwoll, EU:C:2004:88 bod 30; 02/06/2022, C-112/21, Classic
Coach Company, EU:C:2022:428, bod 54 nebo 25/01/2024, C-334/22, Audi (Support d’'embléme sur une calandre),
EU:C:2024:76, bod 21.

(8) 21/01/2010; C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29; 12/07/12, C-311/11 P, Wir machen das Besondere
einfach, EU:C:2012:460.

(°) Cambridge Advanced Learner’s Dictionary & Thesaurus (2025) Dostupné na adrese: https:/dictionary.cambridge.org
[navstiveno dne 3. Gnora 2025].

(1% Cambridge Business English Dictionary (2025) Dostupné na adrese: https://www.cambridge.es/en [navétiveno dne
3. Unora 2025].

(*Y) Collins English Dictionary (2025) Dostupné na adrese: http://www.collinsdictionary.com [navstiveno dne
3. Unora 2025].

(*?) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, bod 45.

(3) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, bod 57.
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2.3 Posouzeni rozliSovaci zpUsobilosti slogant

Jak bylo stanoveno v nékolika rozsudcich, slogany nepodléhaji striktnéjSim kritériim pfi posuzovani
rozliSovaci zpUsobilosti nez jiné druhy oznaéeni (**), bez ohledu na to, zda jsou povazovany za netradi¢ni
ochranné znamky, stejné jako tvary, zvuky a jiné méné tradi¢ni druhy ochrannych zndmek. Tim se potvrzuje,
Ze rozliSovaci zpusobilost v§ech druhd ochrannych znamek by méla byt posuzovana na zakladé stejnych
pravnich zasad.

V zasadé plati, Ze délka sama o sobé nerozhoduje o tom, zda ma slogan rozliSovaci zpusobilost; mlze byt
relevantni, ale sama o sobé neni rozhoduijici (15).

RozliSovaci zplsobilost ochranné znamky se posuzuje jednak ve vztahu k vyrobkiim nebo sluzbam, pro které
je zapis pozadovan, a dale vzhledem k vnimani pfihlaSovaného oznaceni relevantni vefejnosti (16).

RozliSovaci zpusobilost sloganu musi byt posuzovana ve vztahu ke konkrétnim vyrobkim a sluzbam, pro
které se pozaduje zapis. Obecné odlvodnéni pro vSechny narokované vyrobky a sluzby vSak Ize uvést pouze
tehdy, pokud plati stejné pro vSechny vyrobky a sluzby (17).

Kromé toho vnimani slogantl relevantni verejnosti, jak uznava Soudni dvdr, neni nezbytné stejné pro

ochrannych znamek urcitého druhu (28).

Pokud slogany poskytuji pouze vagni informace o vyrobcich a sluzbach, je méné pravdépodobné, ze si
spotfebitel udéla ¢as na zvazeni rliznych moznych funkci daného vyrazu (1°), tedy toho, zda kromé svého
propagacniho vyznamu muze také poukazovat na obchodni pavod.

2.3.1 Demonstrativni vycet faktor( pro posouzeni rozliSovaci zptsobilosti sloganu

Judikatura Soudniho dvora (%) a Tribunalu (') nabizi nasledujici demonstrativni vyéet faktor(, jez mohou
sveédcit o rozliSovaci zpUsobilosti sloganu:

e ma vice vyznam,

e predstavuje slovni hficku,

e pfinasi prvky pojmového napéti &i prekvapeni, a diky tomu pusobi vynalézavé, prekvapivé Ci
neobvykle,

e ma urcitou originalitu (?2) nebo vystiznost a/nebo vyZaduje vykladové Gsili nebo u dotéené verejnosti
vyvolava kognitivni proces,

(**) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, bod 36; 12/07/12, C-311/11 P, Wir machen das
Besondere einfach, EU:C:2012:460, body 9, 25 a 41.

(%) 08/07/2020, T-729/19, FAVORIT, EU:T:2020:314, bod 37; 20/01/2021, T-253/20, IT'S LIKE MILK BUT MADE FOR
HUMANS, EU:T:2021:21, body 14, 46-48.

(16) 12/07/12, C-311/11 P, Wir machen das Besondere einfach, EU:C:2012:460, bod 24.

(17) 17/10/2013, C-597/12 P, ZEBEXIR / ZEBINIX, EU:C:2013:672, bod 27; 21/03/2014, T-81/13, BigXtra, EU:T:2014:140,
bod 43; 17/05/2017, C-437/15 P, deluxe, EU:C:2017:380, body 30-33; 13/05/2020, T-156/19, We're on it, EU:T:2020:200,
body 60-62.

(18) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, body 37 a 38.

(19) 29/01/2015, T-59/14, Investing for a new world, EU:T:2015:56, bod 41.

(?°) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, body 47 a 57.

(?%) 13/05/2020, T-49/19, Create delightful human environments, EU:T:2020:197, bod 27; 08/07/2020, T-696/19, Moins de
migraine pour vivre mieux, EU:T:2020:329, bod 28.

(??) Pro Ucely této spolecné praxe se pojem ,originalita“ pouziva k ureni, zda ma ¢ nema slogan ,rozli§ovaci zpUsobilost®.
Timto pojmem se nerozumi pojem ,originality“ v pravnich pfedpisech o autorském pravu.
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e ma neobvyklé syntaktické struktury a/nebo jazykové a stylistické prostfedky, jako jsou aliterace,
metafory, rym, paradox atd.

PFi posuzovani rozliSovaci zpusobilosti sloganu zadny z vySe uvedenych faktord sam o sobé automaticky
nerozhoduje o vysledku. Napfiklad slogan s vice vyznamy nemusi nutné mit rozliSovaci zpusobilost. Pfipadné
muze byt nutné posoudit idal$i faktory (22). Na druhou stranu, i kdyz slogan neni schopen vyvolat u
relevantniho spotfebitele kognitivni proces, nemusi to nutné znamenat, Ze postrada rozliSovaci
zpusobilost (24).

Stru¢né fe€eno, skutenost, Ze se na slogan vztahuje jeden nebo vice z vySe uvedenych faktorl, nemusi
nutné znamenat, Ze tento slogan ma rozliSovaci zpUsobilost. Pfi hodnoceni rozliSovaci zpUsobilosti sloganu
musi byt celkové posouzeny vSechny faktory relevantni pro dany pfipad. Jen tak Ize dospét k zavéru, Ze slogan
mize slouzit jako oznageni obchodniho plvodu vyrobkd a sluzeb, i kdyz mize také vyjadfovat propagacni
sdéleni.

Pododdil 2.3.2 obsahuje pfiklady, které ilustruji, jak tyto faktory vzajemné plsobi pfi vyvozovani zavéru, zda
slogan ma rozliSovaci zpusobilost, nebo ji postrada.

2.3.1.1 Jednotny vyklad faktort

Jak je uvedeno v pododdilu 2.3.1, seznam demonstrativnich faktorl slouzi jako voditko pro stanoveni
rozliSovaci zpUsobilosti sloganu. Pro Uplnost jsou nize vysvétleny jednotlivé faktory spolu s ilustrativnimi
priklady.

PFiklady maji zaijistit lepSi pochopeni kazdého faktoru. Neni vylou€eno, Ze jeden pfiklad mize platit i pro jiné
rozliSovaci zpuUsobilost, jak bylo uvedeno vySe. Kromé toho mlze byt relevantni také vzajemné plsobeni
téchto faktorl. Kazdy pfipad se posuzuje individualné s pfihlédnutim ke vSem relevantnim okolnostem.

Vétsi pocet vyznamiul

Slogan s vice vyznamy mUze zaujmout relevantni vefejnost tim, Ze umozriuje rizné zpusoby interpretace. To
muze vytvofit hlubSi a smysluplnéj$i spojeni s nabizenymi vyrobky a sluzbami, nebot relevantni vefejnost ve
sloganu najde vlastni vyznam, diky €emuz si jej snaze zapamatuje.

Skute€nost, Ze pfihlaS8ovana ochranna znamka muze mit nékolik vyznamd, je pouze jednou z vlastnosti, které
mohou oznaceni dodat rozliSovaci zpusobilost; sama o sobé& v8ak neni rozhodujicim faktorem.

Napfiklad slovni ochranna znamka ,,We make up your mind“ (%) (pro kosmetické ptipravky tfidy 3) Ize
interpretovat nékolika zplUsoby, protoze si pohrava s nékolika vyznamy frazového slovesa ,,make up“. Tento
vyraz mOze znamenat vymyslet si pfibéh, nahradit néco ztraceného, zmeskaného nebo chybéjiciho a v
kontextu kosmetiky nanést make-up sobé& nebo jiné osobé. Pohrava si také se znamym idiomem ,,make up
your mind“ (rozhodnout se), které se obvykle pouziva v souvislosti s rozhodovanim, ale pfidava k nému novy
vyznam tim, Ze méni podmét na ,,we* (my), coZ naznacuje, Ze spotfebiteli poskytuje voditko pfi vybéru
vzhledu, stylu nebo postoje. Tato mnohoznacnost vyzaduje od pfislusné vefejnosti urcitou miru kognitivniho

(?3) 13/05/2020, T-156/19, We're on it, EU:T:2020:200, bod 42; 29/01/2015, T-59/14, INVESTING FOR A NEW WORLD,
EU:T:2015:56, bod 38; 03/07/2008, R 1608/2007-4, MORE THAN JUST A CARD, bod 14.

(?*) Viz Zpréava o resersi judikatury odvolacich senatl — RozliSovaci zpusobilost sloganu (&ast 16).

(?®) Jedna se o piiklad vymysleny pro ucely této spoletné praxe.
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asili, diky ¢emuz je vyraz koncepéné zajimavy a zapamatovateiny.

Slovni hricky
Diky pouziti slovnich hficek nebo slovnich narazek se muze slogan stat zapamatovatelnéjSim, protoze k
pochopeni jeho vyznamu a obsahu je zapotiebi intelektualni nebo mentalni usili.

Napfiklad slovni ochranna znamka ,,Where dresses come true* (%) (pro Saty ve tfidé 25 a krejéovskeé sluzby
ve tfidé 40) je slovni hfickou odkazujici na znamé réeni ,where dreams come true“ (kde se sny stavaji
skute¢nosti). Nahrazenim vyrazu ,,dreams® (sny) slovem ,dresses” (Saty) vytvafi tato fraze okamzitou
souvislost s plivodnim vyrazem a zaroven vyjadfuje pocit touhy a naplnéni, ktery je specificky pro médni a
krejcovsky primysl.

Prvky pojmového napéti ¢i prekvapeni
Pfidani prvku prekvapeni nebo necekaného zvratu mlze upoutat pozornost, vyvolat zvédavost a zvysit
atraktivitu sloganu tim, Zze pfiméje relevantni vefrejnost premyslet o jeho vyznamu.

Napfiklad slovni ochranna znamka ,,Software with a byte“ (27) (pro pocitacovy herni software ve tfidé 9 a
vyvoj softwaru, navrh softwaru ve tfidé 42) v sobé nese urcity prvek vrstvu pojmového napéti ¢i pfekvapeni.
Slogan Ize vykladat jak doslovné (,software s bytem“ oznacujicim souvislost s digitalni technologii), tak
metaforicky (,software, ktery kouse*), coz znamena, Ze software je ostry, silny nebo narusuje zabéhlé poradky.
Tento dvoji vyklad dodava pojmu hloubku a naznacuje, ze software je vice nez jen nastroj — mé svou osobnost,
charakter a postoj, kterym se odliSuje od béznych produktd.

Jak v§ak bylo uvedeno v pododdilu 2.3.1, je dulezité poznamenat, Ze slogan nemusi vykazovat ,fantazijni
povahu® nebo ,pojmové napéti, jez vede k pfekvapeni a zanechavé vyrazny dojem*, aby splfioval poZzadavek
na minimalni rozliSovaci zpUsobilost podle ¢l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych znamkach (28).
K ur€eni, zda slogan splfiuje pozadovanou uroven rozliSovaci zpUsobilosti, je zapotfebi diikladné vyhodnoceni
vSech relevantnich faktort v kazdém jednotlivém pfipadé.

Originalita nebo vystiznost
Slogan, ktery vykazuje urlitou miru originality a ma jistou vystiznost, s vétSi pravdépodobnosti upouta
pozornost relevantni vefejnosti.

Napftiklad slovni ochranna znamka ,,Bottle the Chaos“ (?°) (pro energetické napoje a limonady ve tfidé 32)
vynikd svou originalitou a poutavou vystiznosti, kterou vyvolava. Vyraz ,,chaos” vyjadfuje pocit pfivalu
energie, nepredvidatelnosti a intenzity, coz je v souladu s povahou energetickych napoji. Pojem ,,bottling“
(staeni do lahvi) naznacuje schopnost zachytit a kontrolovat néco divokého nebo neocekavaného. Tato
kombinace dynamického, ale zaroven srozumitelného jazyka Cini slogan originalnim a pusobivym.

Kognitivni proces nebo vykladové usili

Slogan, ktery vyzaduje urcité zamysleni nebo vyklad, mize byt poutavéjSi, protoze spousti u spotfebitele
mentalni proces, diky ¢emuZ je slogan zapamatovatelnéjSi. AvSak i kdyZ slogan neni schopen u relevantni
vefejnosti vyvolat kognitivni proces, nemusi to nutné znamenat, Zze postrada rozliSovaci zpUsobilost.

(?%) Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spolecné praxe.
(?") Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spolecné praxe.
(?8) 21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, bod 39.
(?°) Jedna se o piiklad vymysleny pro ucely této spoletné praxe.
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Napfiklad slovni ochranna znamka ,,Getting Words to Work* (28/02/2024, R 1242/2023-2, pro obchodni
poradenské sluzby, psani reklamnich textd ve tfidé 35, Skoleni ve tfidé 41 a audity kvality a pfipravu
technickych zprav ve tfidé 42) kombinuje slova netradiénim zplsobem. Vyraz ,to get something to work*
(opravit néco) se bézné pouziva v souvislosti s mechanickymi nebo elektrickymi zafizenimi. Pouziti tohoto
znamého slovniho spojeni v oznaceni pro vySe uvedené sluzby zafazené do tfid 35, 41 a 42 pfiméje relevantni
verejnost ke kognitivnimu procesu a povzbuzuje ji k tomu, aby znovu interpretovala slogan v novém kontextu.

Neobvyklé syntaktické struktury a/nebo jazykové prostiedky

Pouziti nekonvencnich gramatickych forem je tfeba peélivé zhodnotit, protoZze slogany se Casto piSi
zjednodu$enou formou kvli struénosti a udernosti (3°). Pouziti jedine€nych vétnych struktur, aliterace, metafor,
rymu nebo paradoxu muze slogan ucinit chytlavéjSim a zapamatovatelngjSim. Tyto prvky mohou sloganu
dodat poeticky nebo rytmicky charakter.

Napfiklad slovni ochranna znamka ,,IT’s APP2You“ (DPMA ¢&. 302012059605, pro stahovatelny pocitacovy
software ve tfidé 9, poskytovani pfistupu k informacim na internetu ve tfidé 38, vyuku ve tfidé 41 a inzenyrské
sluzby ve tfidé 42) vyuziva nekonvenéni syntaktickou strukturu tim, ze kreativné méni znamou frazi ,,it is up
to you“ (rozhodnuti je na tobé€). Nahrazeni slova ,,up“ slovem ,app“ v kombinaci s pouzitim ¢&isla ,,2“ jako
homofonu pro vyraz ,to“ tvofi slovni hficku, kterd ¢&ini vtomto pfipadé ochrannou znamku
zapamatovatelnou. Tato kombinace neobvyklé syntaxe a homofonni substituce zvySuje originalitu sloganu a
zaroven zachovava jeho zamysSleny vyznam.

Vynechani gramatickych prvku, jako jsou urcité ¢leny nebo zajmena (THE, IT atd.), spojky (OR, AND atd.)
nebo predlozky (OF, FOR atd.) nemusi samo o sobé vzdy stacit k tomu, aby mél slogan rozliSovaci zpusobilost
(31). Podobné zahrnuti pravopisnych chyb nebo prekleptl, zejména v pfipadé, Ze odlisna forma zapisu slovni
ochranné znamky neméni jeho vyslovnost, nema vliv na mozny vyznamovy obsah, ktery si pfisludna vefejnost
s oznacenim spojuje (%?).

PFi posuzovani rozliSovaci zpUsobilosti oznaceni se zjisténi, ze pfihlaSované oznaceni nema rozliSovaci
zpusobilost, zaklada nejen na skutecnosti, ze oznaceni ma jasny vyznam a dodrzuje pravidla syntaxe a
gramatiky, ale také na tom, ze sémanticky obsah sloganu, ktery oznaCuje zamysleny ucel nebo Gcel
narokovanych vyrobk(l a sluZzeb, ma za cil jejich propagaci, a neslouzi jako identifikator jejich puvodu (23).

2.3.2  Priklady slogani

Nasledujici pfiklady obsahuji argumentaci, ktera v jednotlivych pfipadech miize podpofit zavér o (ne)uplatnéni
vyluky ve smyslu ¢l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych znamkach, a pfispivaji k objasnéni riznych
funkci, které mohou plnit slogany, u nichz byla konstatovana z tohoto diivodu zapisna nezplsobilost. Tento
seznam pfikladG neni vy&erpavajici a nema za cil obsahnout v8echny slogany, které by mohly spadat pod
tento davod pro zamitnuti, ani se netyka jinych dlvodd pro zamitnuti. Pfiklady jsou navic zaloZzeny na
predpokladu, ze relevantni vefejnost je tvorena rodilymi mluvéimi angliétiny.

2.3.2.1 Pfiklady slogant, u nichz lze uplatnit vyluku podle ¢&l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych
znamkach

Obecné plati, Ze u slogan( Ize uplatnit vyluku podle ¢l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych znamkach,

(3°) 24/01/2008, T-88/06, Safety 1st, EU:T:2008:15, bod 40.

(%) 24/01/2008, T-88/06, Safety 1st, EU:T:2008:15, body 18-19.

(3?) 30/04/2013, T-640/11, RELY-ABLE, EU:T:2013:225, bod 20.

(33) 13/05/2020, T-49/19, Create delightful human environments, EU:T:2020:197, bod 27.
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pokud jsou vnimany jako pouhy propagacni slogan, tj. jako pouhé reklamni/pochvalné/banaini sdéleni, které
zdurazruje kladné vlastnosti narokovanych vyrobkd a sluzeb jasnym, pfimym a jednoznaénym zplUsobem.
Slogan tudiz nevykazuje zadny z aspektll uvedenych v pododdilu 2.3.1 ,Demonstrativni vycet faktort pro
posouzeni rozliSovaci zptsobilosti sloganu®, které by relevantni vefejnosti umoznily snadno a okamzité
identifikovat toto oznaceni jako ochrannou znamku s rozliSovaci zpUsobilosti pro dané vyrobky a sluzby.

Nasleduji pfiklady slogan(, které nemaji rozliSovaci zptisobilost.

Priklad 1:

Slogan

Vyrobky a sluzby

Hlavni
funkce

Oduavodnéni

DREAM IT, DO
IT!

9

Trida 35: Propagace a
poskytovéani odborné
pomoci jednotlivedm [...]

Tfida 36: Finan¢ni pomoc
jednotliveim
a organizacim [...]

Ttida 41: Vzdélavaci
sluzby, konkrétné

vydavatelska ¢innost.

T¥ida 45: Socialni sluzby.

Toto
oznacleni Ize
vhimat jako
inspirativni
nebo
motivaéni
prohlaseni.

Pfislusna vefejnost bude vnimat oznaceni ,DREAM IT, DO
IT!* (Udélej, co sis vysnil) jako vyzvu nebo povzbuzeni k
uskuteénéni svych snil a pochopi sdéleni tak, Ze sluzby,
na které se ochrannéa znamka vztahuje, jim pomohou tyto sny
uskuteénit.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Jak uvedl Tribunal (%), kombinace dvou kratkych frazi
,LODREAM IT, DO IT!" tvofi gramaticky a syntakticky
spravnou souslednost, ktera je logicky soudrzna a
relevantni vefejnost si ji okamzité vSimne. Struktura
oznaceni je proto gramaticky spravna a jeho vyraz ,DREAM
IT, DO IT!" postrada originalitu a vystiznost potifebnou k
vyvolani rozpoznavaciho procesu nebo vykladového
usili u relevantni verejnosti, které by ji umoznily si
oznaceni zapamatovat.

Pfitomnost vykFi€éniku na konci oznaceni na tomto zjisténi
nic nemeéni, nebot véty se slovesy v rozkazovacim zplsobu
bézné konci takovou interpunkci, coz nestaci k tomu, aby
bézny propagacni slogan ziskal minimalni rozliSovaci
zpusobilost.

Na zakladé vySe uvedeného je ,DREAM IT, DO IT!* pouze
propagaénim sdélenim, které vyjadfuje inspirativni nebo
motivacni prohlaseni. Postrada rozliSovaci zpusobilost,
atudiz nebude vnimano jako oznacéeni obchodniho
puvodu sluzeb.

(34) 02/07/2008, T-186/07, DREAM IT, DO IT!, EU:T:2008:244.
(3%) 02/07/2008, T-186/07, DREAM IT, DO IT!, EU: T: 2008:244, bod 27.
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Priklad 2:

Vyrobky a sluzby

Hlavni

Oduvodnéni

TFida 7: Stroje pro
chemicky pramysl [...]

Trida 9: Védecké pfistroje
a nastroje [...]

funkce

Relevantni vefejnost bude chapat oznaceni ,Pioneering for
You“ (Prikopnici pro Vas) jako hodnotové tvrzeni.
Konkrétnéji fe€eno, slozka ,for you® (pro vas) ma verejnosti
naznacit, Ze pfi pouziti vyrobk( a sluzeb pfihlasovatele maze
oCekavat obzvlasté pozitivni vysledky a technicky vyspéla
feSeni.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Jak uvedI Tribunal (37), pouziti velkého pismene ,Y* ve slovni
¢asti ,you" nepropujéuje oznaceni zadnou originalitu ani
vystiznost, ale odpovida spiSe tomu, co je v angli¢tiné
bézné, zejména v reklamé& a tisku, a to zejména v

TFida 11: Osvétleni, Toto novinovych titulcich.
Pioneering vytapéni, [...] oznaceni lze
fors\e(ou 9 o chapat]akq Kombinace dvou hlavnich prvku ,pioneering® (prakopnicka
) Ttida 37: Stavebni prace; hodnotove |xinnost) a for you* (pro vas) je syntakticka struktura, ktera
montaZni prace [...] tvrzenl. g y angliéting dostateéné jasna, bez viceznaénych vykladd,
9 . ] a do jisté miry odkazuje na vyrobky a sluzby, jichz se
Tida 42: Védecké a oznadeni muize tykat. Kromé& toho je vyznam tohoto
technologické sluzby [...] oznadeni jasny a nenechava zadné pochybnosti ani
L nevyzaduje minimalni vyklad. Rovnéz nevyvolava u
kromé jinych prislusné vefejnosti kognitivni proces, protoZe bude toto
vyrobku/siuzeb. oznadeni vnimat jako b&zné reklamni sdéleni.
Na zakladé vySe uvedeného je oznaeni ,Pioneering for
You* pouhym hodnotovym tvrzenim, které odrazi hlavni
hodnoty a presvédceni o vyrobku nebo sluzbé. Postrada
rozliSovaci zplsobilost, a proto nebude vnimano jako
oznaceni obchodniho pivodu vyrobkt a sluzeb.
Priklad 3:

Oduivodnéni

CREATE
DELIGHTFUL
HUMAN

ENVIRONMENTS

*?)

Oznaceni ,CREATE DELIGHTFUL HUMAN
ENVIRONMENTS" (Vytvof pfijemné lidské prostredi)
obsahuje hodnotové tvrzeni, podle kterého by relevantni
vefejnost nakupem takto oznalenych vyrobki a sluzeb,
ziskala pfislibené vyhody.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Vyrobky Hlavni funkce
a sluzby
Tfida 9:
Elektronicky
OVIada,C Pro I Toto oznageni
nastaveni a fizeni . .
) Ize chapat jako
zabarveni A
o hodnotové
izolaCnich .
. tvrzeni.
sklenénych
okennich tabuli [...]

(36) 12/12/2014, T-601/13, Pioneering for You, EU:T:2014:1067.
(37) 12/12/2014, T-601/13, Pioneering for You, EU:T:2014:1067, body 35-37.
(38) 13/05/2020, T-49/19, CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS, EU:T:2020:197.
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Trida 19:
I1zolaéni sklenéné
okenni tabule [...]

Trida 37:
Instalace, udrzba a
opravy sklenénych
tabuli v oknech [...]

kromé jinych
vyrobkU(/sluzeb.

Jak uvedl Tribunal (%), vyraz ,CREATE DELIGHTFUL
HUMAN ENVIRONMENTS® ma v bézném jazyce jasny a
jednoduchy vyznam, ktery respektuje pravidla anglické
syntaxe a gramatiky.

Oznaceni odkazuje na vyrobky a sluzby, na které se oznaceni
vztahuje, a nema fantazijni povahu ani nevykazuje zvlastni
originalitu. Relevantni vefejnost je proto bude vnimat vylu¢né
jako pochvalné sdéleni a pouhy propagaéni slogan bez
nutnosti vynalozit jakékoliv interpretacni usili.

Oznaceni neobsahuje zadné prvky, které by prislusné
verejnosti umoznovaly snadno a okamzité si toto
oznaceni zapamatovat jako ochrannou znamku s
rozliSovaci zpusobilosti pro dotéené vyrobky a sluzby.
Vzhledem k tomu, Ze dany slogan ma jasny a jednoduchy
vyznam, ktery odkazuje na vytvoreni pfijemného interiéru diky
vyrobkim a sluzbam, na které se vztahuje, bude relevantni
vefejnosti vniman vyluéné jako pochvalné sdéleni a pouhy
propagacni slogan, aniz by bylo nutné jakékoli
interpretacni Gsili, a nikoli jako oznaceni obchodniho puvodu
téchto vyrobku a sluzeb.

Na zakladé vySe uvedeného je oznaceni ,CREATE
DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS* pouze
propagaéni a informativni sdéleni o vyrobcich a sluzbach.
Postrada rozliSovaci zplisobilost, a proto nebude vnimano
jako oznaceni obchodniho plivodu vyrobku a sluzeb.

Priklad 4:

Vyrobky

a sluzby

Hlavni funkce

Odavodnéni

SO WHAT DO |
DO WITH MY
MONEY

(*9)

TFida 35:
Poskytovani
informaci a analyz
tykajicich se
ekonomickych
udaju o trhu [...]

Tfida 36: Sluzby
spravy investic [...]

kromé jinych
sluzeb.

Toto oznacdeni
Ize povazovat za
prohlaseni o
poskytovanych
sluzbach.

Vyraz ,SO WHAT DO | DO WITH MY MONEY* (Co mam tedy
udélat se svymi penézi) je prohlaseni o poskytovanych
sluzbach a vyzyva spotiebitele, aby se zeptali sami sebe, co
by méli udélat se svymi finanénimi prostfedky a aktivy. V
daném pfipadé si relevantni vefejnost sluZzeb, na které se
vztahuje pfihladka k zapisu, pfi ¢teni nebo poslechu tohoto
vyrazu bude klast otdzku, zda se svymi penézi naklada
efektivné.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Jak uvedl Tribundl (**), oznaeni nema neobvyklou
gramatickou strukturu, odkazuje na sluzby, na néz se vztahuje
oznaceni, a predstavuje banalni vyraz s ohledem na
povahu téchto sluzeb. Je tfeba poznamenat, Zze skutecnost,

(3°) 13/05/2020, T-49/19, CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS, EU:T:2020:197, body 25-29.
(0) 29/01/2015, T-609/13, SO WHAT DO | DO WITH MY MONEY, EU: T:2015:54.
(#1) 29/01/2015, T-609/13, SO WHAT DO | DO WITH MY MONEY, EU: T:2015:54, body 31-39.
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Ze v oznaCeni jsou uZita anglickd slova I, ,what a ,do"
neznamena, Ze vyraz ma vice vyznamt. Navic slovo ,so" na
zaCatku sloganu nebo skutecnost, ze oznaceni ma formu
otazky bez otazniku, neproptjéuje oznaceni zadnou
originalitu.

Na zakladé vysSe uvedeného je ,SO WHAT DO | DO WITH MY
MONEY* pouze prohlasenim o poskytovanych sluzbach,
které odrazi hlavni hodnoty a presvédcCeni o této sluzbé.
Oznaceni postrada rozliSovaci zpusobilost, a tudiZ nebude
vnimano jako oznaceni obchodniho pavodu sluzeb.

Priklad 5:

Vyrobky a sluzby

Hlavni funkce

Oduavodnéni

Take Control of
Your Data

(*2)

Trida 36: Financéni,
penézni a bankovni
sluzby [...]

TFida 38:
Poskytovani
a pronajem
telekomunikacnich
zafizeni a vybaveni

[.]

Trida 42:
Navrharskeé sluzby;
IT sluzby; Védecké

a technologické
sluzby [...]

kromé jinych sluzeb.

Toto oznaceni
Ize vnimat jako
motivaéni
prohlaseni
podporujici
odpovédné
chovani.

Relevantni vefejnost bude chapat slogan ,Take Control of
Your Data“ (Pfevezméte kontrolu nad svymi udaji) jako
motivaéni prohlaseni, které ji vybizi, aby pfevzala kontrolu
nad spravou svych osobnich Udajl na internetu. Relevantni
vefejnost zejména pochopi, ze pfi vyuzivani narokovanych
sluzeb bude mit vzdy kontrolu nad svymi Udaji a bude si moci
vybrat, co, kdy a s kym sdili, sluzba zabrani jakémukoli
neopravnénému pristupu a ochrani jeji identitu a pfihlaSovaci
Udaje pfed potencialnim zneuzitim.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Vyraz ,Take Control of Your Data“ (Pfevezméte kontrolu nad
svymi udaji) pouziva béznou syntaktickou strukturu, ktera
dodrzuje sémantickda a gramaticka pravidla bézného
anglického jazyka. Toto jasné sdéleni postrada originalitu
nebo vystiznost. Kromé toho gramaticka struktura oznaceni
umoziiuje relevantni vefejnosti snadno pochopit jeho vyznam,
bez jakychkoli skrytych vykladd nebo vyznami.

Na zakladé vySe uvedeného je slogan ,Take Control of Your
Data“ pouze motivaénim prohlasenim. Oznaceni postradéa
rozliSovaci zpuUsobilost, atudiz nebude vnimano jako
oznaceni obchodniho plivodu sluzeb.

(*?) https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#key/trademark/RFS_20230329_ 018777117 018777117
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Priklad 6:

Vyrobky

Hlavni funkce

Oduvodnéni

a sluzby

Toto oznaceni

Relevantni vefejnost by chapala oznaceni ,Don’t risk your
home safety“ (Neriskujte bezpe&nost svého domova) jako
jasné varovani, které vybizi spotfebitele, aby pfijali nezbytna
opatfeni k zajisténi bezpecnosti svého domova. Toto oznaceni
je bézné v souvislosti se zabezpecenim domova,
bezpe&nostnimi produkty nebo sluzbami zameéfenymi na
prevenci nehod nebo neopravnéného vniknuti.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

muze byt
Don't risk your vhimano jako Oznaégni ~Don’t risk your home safety” pFedé\_/é jasné sdélgm’,
home safety Trida 36 motivaéni které je snadno srozumitelné. Diky jeho jednoduchosti a
(#3) (pojistovaci sluzby)| prohlaseni, |absenci neobvyklych struktur nebo skrytych vyznamu je
které vybizi k |sdéleni pfimé a jednoznacné. Neobsahuje zadné prekvapivé
odpovédnému |ani originalni prvky a zdlrazruje dllezitost bezpecnosti
chovéni. domova bez jakéhokoli dalSiho kognitivniho procesu.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o jednoduché sdéleni, nema
vice vyznamu a neni poutavé.
Z vySe uvedeného vyplyva, Ze slogan ,Don’t risk your home
safety“ je pouze motivaénim tvrzenim. Oznaceni postrada
rozliSovaci zpuUsobilost, atudiz nebude vnimano jako
oznaceni obchodniho puvodu sluzeb.
Priklad 7:

Vyrobky

a sluzby

Hlavni funkce

Oduivodnéni

It is already there
before you even
need it

(*)

Trida 39
(dorucovani balikd)

Toto oznacdeni
Ize povazovat za
prohlaseni o
poskytovanych
sluzbach.

Spojeni It is already there before you even need it“ (Bude u
vas jesté dfive, nez ho budete potfebovat) muze byt
povazovano za prohlaseni o poskytovanych sluzbach
a vyvolava u relevantni vefejnosti pfedstavu o mimofadné
rychlosti a spolehlivosti doru€ovaci sluzby. Nabizené sluzby
jsou tak rychlé a spolehlivé, Ze zasilky budou doruéeny témér
okamzité, a to jesté pfedtim, neZ je budete potfebovat.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Oznacgeni poskytuje jasné sdéleni, které je snadno
srozumitelné. Diky jeho jednoduchosti a absenci
neobvyklych struktur nebo skrytych vyznamiu je sdéleni
pfimé a jednoznacné. Neobsahuje zadné prekvapivé ani
originalni prvky a informuje o vyjimeéné rychlosti a

spolehlivosti doru€ovaci sluzby bez jakéhokoli dalSiho

(*®) Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spolecné praxe.
(**) Jedna se o priklad vymysleny pro Ucely této spolec¢né praxe.
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kognitivniho procesu.

Na zakladé vySe uvedeného je slogan ,lt is already there
before you even need it pouze prohlasenim o
poskytovanych sluzbach. Oznaceni postrada rozliSovaci
zpUsobilost, atudiz nebude vnimano jako oznaceni
obchodniho pavodu sluzeb.

Priklad 8:

Vyrobky

a sluzby

Hlavni funkce

Odavodnéni

You take the
picture; we edit
it to perfection

(*°)

TFida 41
(fotografické
sluzby)

Toto oznaceni
Ize chdpat jako
hodnotové
tvrzeni.

Relevantni vefejnost by chapala oznaceni ,You take the
picture; we edit it to perfection” (Vy to vyfotite, my to upravime
k dokonalosti) jako hodnotové tvrzeni spocivajici v
profesionalnich sluzbach v oblasti Upravy fotografii.

Posouzeni rozliSovaci zplUsobilosti

Oznaceni ,You take the picture; we edit it to perfection®
predava jasné sdéleni, a sice zZe fotografické sluzby
pfihlasovatele jsou na vyjime¢né vysoké urovni. Diky jeho
jednoduchosti a absenci neobvyklych struktur nebo
skrytych vyznami je sdéleni pfimé a jednoznacéné.

Vykazuje také nedostatek originality a relevantni vefejnost
nemusi vynakladat zadné interpretacni usili. Kromé toho si
relevantni vefejnost dokaze predstavit nabizené sluzby,
takze také chybi pojmové napéti.

Na zakladé vySe uvedeného je oznaceni ,You take the
picture; we edit it to perfection® pouze hodnotovym a
popisnym tvrzenim. Oznadeni postrada rozliSovaci
zpUsobilost, atudiz nebude vnimano jako oznaceni
obchodniho plivodu sluzeb.

Priklad 9:

Slogan Vyrobky a sluzby Hlavni funkce

Oduvodnéni

Save with us

(*°)

TFida 36 (dluhové
poradenskeé sluzby)

Toto oznacéeni
muze byt
vnimano jako
motivacni
prohlaseni,
které vybizi k
odpovédnému
chovani.

Pfislusna vefejnost by chapala oznaceni ,Save with us”
(Settete s nami) jako motivaéni prohlaseni nebo povzbuzeni,
aby Setfila penize tim, ze si od prihlaSovatele vyzada
dluhové poradenstvi. Lze je vykladat jako pfimou vyzvu
adresovanou pfislusné verejnosti.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

(*®) Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spolecné praxe.
(*6) Jedna se o piiklad vymysleny pro ucely této spoletné praxe.
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RozliSovaci zplsobilost slogant

Diky své jednoduchosti a absenci neobvyklych struktur
nebo skrytych vyznami je sdéleni pfimocaré a jednoznacéné.

Oznaleni je okamZzité srozumitelné, protoZze neobsahuje
zadné pravopisné chyby ani odchylky.

Jelikoz oznaceni jiz odkazuje na nabizené sluzby, postrada
originalitu a relevantni vefejnost nemusi vynakladat zadné
interpretac¢ni usili. Kromé toho si mlze predstavit nabizené
sluzby, takze také chybi pojmové napéti.

2.3.2.2  Priklady slogand, u nichz nelze uplatnit vyluku podle ¢l. 4 odst. 1 pism. b) smérnice o ochrannych

znamkach

Ma se za to, ze slogan ma rozliSovaci zplsobilost, pokud jej kromé jeho propagaéni funkce relevantni
verejnost vnima jako oznacéeni obchodniho pivodu narokovanych vyrobkid nebo sluzeb. Vzhledem k
tomu, Ze slogany jsou v tomto pfipadé vice nez pouhym reklamnim sdélenim zddrazriujicim kladné vlastnosti
vyrobk( a sluzeb, bude je relevantni vefejnost vnimat jako identifikator obchodniho ptvodu. Tyto slogany tedy
dokazi odlisit vyrobky nebo sluzby pfihlasovatele od vyrobkd nebo sluzeb s jinym obchodnim plvodem.

Pro naplnéni podminky rozliSovaci zpUsobilosti musi byt spinén alespori jeden nebo vice faktor(i uvedenych v
pododdile 2.3.1.

Nasledu;ji pfiklady slogan, které maji rozliSovaci zptsobilost.

Priklad 1:

Slogan

BEAUTY
NEEDS TO
TRAVEL

(*)

Vyrobky a sluiby\
TFida 3: Bélici
pfipravky a jiné
praci prostiedky;
Cistici prostfedky pro
pouziti v domacnosti
a distici, lestici a
brousici pFipravky;
mydla; parfumerie,
éterické oleje,

Oduavodnéni

Relevantni vefejnost by mohla oznadeni ,BEAUTY NEEDS TO TRAVEL" (Krasa
musi cestovat) chapat tak, Ze kosmetické vyrobky pfihlaSovatele jsou nezbytné pro
spotiebitele, ktefi jsou na cestach. Mohlo by to rovnéZz znamenat, Ze udrzovani
pésténého vzhledu a péce o sebe je dilezité bez ohledu na to, kde se nachazite,
napfiklad pomoci pfenosnych nebo cestovnich baleni kosmetickych vyrobkud. Je
proto zapotfebi intelektualniho usili k pochopeni vyznamu tohoto oznaceni, protoze
ma vice nez jeden vyznam.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

kosmetika, vlasové
vody; pfipravky na
¢isténi zubd.

Trida 16: Balici,
polstrovaci a
vycpavaci materialy
Z papiru [...]

Trida 35: Reklama
[...]

kromé jinych

Oznaceni pfedava abstraktni sdéleni odkazujici na krasu. Kromé toho, je-li
uzivano pro narokované vyrobky a sluzby, bude relevantni vefejnost muset toto
oznaceni zasadit do urcitého kontextu, coz vyzaduje intelektualni usili. Proto je
toto oznaceni zpusobilé odlisit vyrobky a sluzby pfihlasovatele od vyrobku a sluzeb,
které maji jiny obchodni puvod.

To také vyvolava pojmové napéti v souvislosti s cestujici krasou, protoZe krasa je
subjektivni pojem a pfedstava cestujici krdsy neni bézna, coz také vnasi do tohoto
pojmu originalitu.

Lze dospét k zavéru, Ze oznaceni ma minimalni stupen rozliSovaci zplsobilosti.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plvodu vyrobki

(#") https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/002874071
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RozliSovaci zplsobilost slogant

| vyrobkiisuzeb. |a sluzeb.

Priklad 2:

Slogan

As Green As

Vyrobky a sluzby

Tfida 1: Chemické
pfipravky [...]
Tfida 2: Mineralni
pigmenty [...]

Odavodnéni

Relevantni vefejnost by mohla chapat oznaceni ,As Green As White Can Be" (Tak
zelena, jak jen bila muze byt) jako nardzku na to, Ze vyrobky pfihlaSovatele jsou
Setrné k zivotnimu prostfedi, protoze barva ,zelena“ se obvykle spojuje s ochranou
pfirody. Nicméné toto oznaceni predstavuje slovni hfiéku, protoZze barva
,Zelena“ neni barva ,bila“. Proto je tfeba vynalozit dalSi asili, aby bylo mozné

pochopit vyznam tohoto oznaceni.

Posouzeni rozliSovaci zpUsobilosti

Oznaceni se sklada z oxyméra a vykazuje urcitou miru paradoxu, diky ¢emuz je
zapamatovatelné. Neposkytuje Zzadné jasné a pfimé informace o daném vyrobku.

White Can Be . _ .. |Proto bude muset relevantni vefejnost zasadit tuto kombinaci slov do urcitého
(“8) Trida 5: F/apnlkove kontextu, coz v jeji mysli vyvola intelektualni usili, aby pochopila vyznam
Solrpro . |oznaleni a zamyslela se nad nim.
farmaceutické
pouziti Oznaceni také vyvolava pojmové napéti, protoze relevantni vefejnost si musi
... .. ... |pfedstavit uCel urCitych barev, coz neni bézné tvrzeni. Relevantni vefejnost, ktera
kromé jinych tfid. . . . . . < .
nakupuje vyrobky nesouci toto oznaleni, muzZe tuto zkudenost bez namahy
zopakovat pfi dal§im nakupu, protoZze poselstvi tohoto oznaceni je
zapamatovatelné a zanecha v paméti trvaly dojem.
Lze dospét k zavéru, Zze oznaCeni ma inherentni rozliSovaci zpusobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikdtor obchodniho pGvodu vyrobku.
Priklad 3:
Slogan Vyrobky a sluzby Odlvodnéni

What do clouds
smell like?

(*9)

Ttida 42
(sluzby cloud
computingu)

Pfisludna vefejnost by mohla oznaleni ,What do clouds smell like?“ (Jak voni
mraky?) chapat jako odkaz na obor meteorologie, a to kvuli slovu ,mraky*, nebo na
parfémy, a to kvili pouziti slovesa ,vonét‘. Je vSak tfeba vyvinout dalSi Usili k
pochopeni vyznamu oznaceni, nebot ve skute€nosti odkazuje na sluzby cloud
computingu.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Oznaceni neposkytuje zadnou informaci o narokovanych sluzbach cloud
computingu. Relevantni vefejnost proto bude muset tuto kombinaci slov zasadit
do urcitého kontextu, coz v jeji mysli vyvolava intelektualni Gsili, aby pochopila
a zohlednila, zda ma vyraz ,mraky“ nékolik vyznamu.

Oznaceni také vyvolava prvek pojmového napéti, protoZe relevantni vefejnost by
se pozastavila nad tim, jak vlastné mraky voni. Relevantni vefejnost musi rovnéz

(*8) 06/09/2017, R 433/2017-2, As Green As White Can Be, bod 26. Rozhodnuti se tyk& obrazové ochranné znamky, ale
pro ucely této spolecné praxe je oznaceni vyhodnoceno jako slovni ochranna znamka.
(*°) Jedna se o piiklad vymysleny pro ucely této spoletné praxe.
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Zjistit, zda ma oznaceni néjaky vyznam pro sluzby cloud computingu.

Lze dospét k zavéru, Ze oznaCeni ma inherentni rozliSovaci zptsobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plvodu vyrobkd.

Priklad 4:
Slogan Vyrobky Oduvodnéni
a sluzby
Relevantni vefejnost by chapala oznaceni ,Colder than your ex’s heart” (Studenégjsi
nez srdce tvé byvalé) jako vtipny zpUsob vyuzivajici nadsazku, jak popsat obvyklou
bolest, kterou &lovék pocituje po rozchodu. Tento vyraz si pohrava se stereotypem,
Ze byvala partnerka je emocionélné chladna nebo bezcitna.
Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti
Colder ”r']an your Trida 32 Oznadeni nesdéluje zadné informace o narokovanych vyrobcich, a sice o pivu.
ex ssoeart (pivo) Relevantni vefejnost proto bude muset tuto kombinaci slov zasadit do uréitého
) kontextu, coz vyZaduje intelektualni dsili.
Toto oznaleni pfiméje relevantni vefejnost zamyslet se nad vyznamem sloganu a
vyvola kognitivni proces.
Lze dospét k zavéru, Ze oznaceni ma inherentni rozliSovaci zpusobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plvodu vyrobkd.
Priklad 5:
Slogan Vyrobky Oduavodnéni
a sluzby
Relevantni vefejnost by mohla chapat oznaceni ,LOOSEN UP IN THE CLOUDS"
(Uvolnéte se v oblacich) jako vyzvu k relaxaci a odpocinku v pfijemném, mozna
dokonce snovém prostfedi. Tento vyraz obecné znamena relaxovat a uzivat si
klidného prostiedi.
Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti
LOOSEN UP IN Slovo ,loosen® (uvolnit) znamena néco rozvolnit nebo rozvazat. Vyraz ,up in the
THE CLOUDS Trida 39 clouds” (s hlavou v oblacich) je metafora, ktera se ¢asto pouziva k popisu nékoho,
(51) (letecka doprava) |kdo sni s otevienyma o€ima nebo nevénuje pozornost tomu, co se déje kolem ného.

KdyZ se relevantni vefejnost setka s oznacenim ,loosen up in the clouds®, bude
muset vynalozit urcité interpretac¢ni Usili a maze si myslet, Ze nabizené letecké
sluzby budou relaxaénim zazitkem.

Lze dospét k zavéru, ze oznaceni ma inherentni rozliSovaci zplsobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plvodu v
souvislosti s nabizenymi sluzbami letecké dopravy.

(5°) Jedna se o priklad vymysleny pro Gcely této spolecné praxe.
(°1) Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spole¢né praxe.
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Priklad 6:

Slogan Vyrobky a sluzby Odlvodnéni

Relevantni vefejnost by mohla chapat oznaceni ,Elevate Your Senses” (Povzneste
své smysly) jako narazku na to, ze vytahy maiji vynikajici vlastnosti arozSifené
funkce, diky éemuz je jejich pouzivani prijemné;jsi.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Toto oznaceni ma vice vyznamu, protozZe slovo ,elevate” (pozvednout/povznést)
v souvislosti se smysly je tfeba interpretovat jako pozdvihnuti & povzneseni

Elevate Your subjektu do jiného stavu mysili.

Tiida 7
Se(ﬂf)es (vytahy) Oznadeni rovnéz vyzyva relevantni vefejnost, aby vzhledem ke slovni hficce

vynalozila intelektualni Gsili. Donuti ji to zastavit se a zamyslet se nad tim, co
presné tato slova spolecné znamenaji, a pfedstavit si rizné pocity, které oznaceni
popisuje.

Muze také vyvolat kognitivni Usili, protoze spojeni Ize rovnéz interpretovat jako
zpusob, jak si uzit zazitek, ktery vyrobek poskytuje.

Lze dospét k zavéru, Zze oznaceni ma inherentni rozliSovaci zplsobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plvodu vyrobkd.

Priklad 7:

Slogan Vyrobky a sluzby Oduvodnéni

Oznaceni , Trust the Silence. Hear What's Next® (Dvéfuj tichu. Poslechni si, co
pfijde dal) si pohrava s kontrastem mezi tichem a zvukem, coZ pravdépodobné
relevantni vefejnost oslovi, zejména v kontextu audio produktl nebo sluzeb. Prvni
¢ast, ,Trust the Silence* (Duvéfuj tichu), naznacuje spolehlivost, klid a kvalitu,
mozna s odkazem na technologii potla¢eni hluku nebo vysoce kvalitni (Hi-Fi) audio
technologie. Druha ¢&ast, ,Hear What's Next* (Poslechni si, co pfijde dél), evokuje
Tfida 9 pocit inovace a ocekavani a naznacuje vzrusujici, dynamicky nebo pohlcujici
(zvukova zafizeni, |poslechovy zaZitek.
sluchatka, rozhranf

Trust the umélé inteligence) |Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Silence.

Hear What’s L S ; A S . Ay .
Next Trida 41 Tento vyraz je sugestivni, nebot vyvolava emocionalni nebo intelektualni reakci

(53) (fizeny audio obsah, |relevantni vefejnosti. Sdéluje mySlenku, Ze ticho je nedilnou soucasti zaZitku, coz

podcasty, vzdélavaci |by mohlo souviset s vysoce kvalitnimi zvukovymi systémy, sluchéatky s potlatenim

materialy) hluku nebo pohlcujici audio technologii. Tento nepfimy zplsob sdélovani informaci

vyZaduje pfi vykladu urcitou miru kognitivniho Usili, coz zvySuje jeho dopad i
zapamatovatelnost.

Oznaceni bezprostfedné neinformuje relevantni vefejnost o konkrétnich
technickych funkcich, ale k jeho Gplnému pochopeni je zapotfebi intelektualni
aktivity.

(52) Jedna se o priklad vymysleny pro ucely této spolecné praxe.
(%) Jedna se o piiklad vymysleny pro ucely této spoletné praxe.
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Lze dospét k zavéru, ze oznaceni ma inherentni rozliSovaci zpusobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho ptivodu vyrobku
a sluzeb.

Priklad 8:

Slogan Vyrobky a sluzby

Eyﬁ;?ugréhe Ttida 44
(%) (optometrické sluzby)

Odavodnéni

Vyraz ,Eyeing the future” (Hledét do budoucnosti) by mohl byt relevantni vefejnosti
vniman jako vyzva k nahlédnuti do budoucnosti nebo k jeji pfedpovédi. Proto je
tfeba vynalozit dalSi usili, aby bylo mozné pochopit pfesny vyznam tohoto oznaceni.

Posouzeni rozliSovaci zpusobilosti

Oznaceni, které odkazuje na péci o zrak, neuvadi jasné informace o sluzbach.
Relevantni vefejnost proto bude muset tuto kombinaci slov zasadit do uréitého
kontextu, coz vyzaduje intelektualni asili.

Toto oznaleni pfiméje relevantni vefejnost zamyslet se nad vyznamem sloganu a
vyvola kognitivni proces.

Lze dospét k zavéru, Ze oznaceni ma inherentni rozliSovaci zpusobilost.
Relevantni vefejnost je bude vnimat jako identifikator obchodniho plavodu sluzeb.

(®*) Jedna se o priklad vymysleny pro Ucely této spole¢né praxe.
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